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INTRODUCTION AU GRAPHISME ]
2. PAPIER EN-TETE

MELANIE BLANCHARD

1. CARTE DE VISITE

Slmp|IC|té et sobriété Design et Formation
M. Natsios
des Avouillons 36
pour la carte. e

Rossens, le 29 décembre 2020

Projet 2 - choix de cette formation

Monsieur,

Comptable de formation depuis plus de 15 ans, je suis passionnée depuis toujours
par tout ce qui touche au graphisme, a I'imprimerie, & la mise en page....

Ces deux domaines sont pourtant bien éloignée de mon fravail actuel et pourtant
pas tant que ca.

En effet, fravaillant dans un bureau immobilier depuis 3 ans, j'ai eu I'opportunité de
toucher d ce domaine artistique I'an dernier. Nous devions établir une plaquette
= ainsi que des annonces publicitaires pour une nouvelle promotion trés classe et

MELANIE BLANCHARD novatrice (construction bois).

Cuiseuse et autodidacte de nature, j'ai laissé ma comptabilité de coté et je me
suis lancée dans la création de ceci. Le résultat est au deld de mes espérance,
car la plaguette a eu un succes énorme, les lofs sont parties trés rapidement et
pour ma part, j'ai découvert un «métiem une passion. Depuis j'ai réalisé d'autres
brochueres et je ne compte pas m'arréter |d. Néanmoins, Je ne peux me conten-
ter de faire du «bricolage» avec les différents logiciels adobe, c'est pourquoi je fais
aujourd’hui cette formation, quije I'espére me confirmera qu'il est temps pour moi
de changer de domaine et de laisser de coté les chiffres.

Bien cordialement

Mélanie Blanchard

Annexe: plaquette de la promotion

Rte d’illens 30 1728 Rossens +41 763551510 melanie.nicaty@gmail.com
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HISTOIRE DU GRAPHISME O
o

3. HELVETICA 4. PRESENTATION D'UN CREATEUR
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SANDRA BULLOCK

Un film de

EVILL
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John Lee Hancock BIEQD DY
avec Quinton Aaron, Tim McGraw, Kathy Bates, Lily Collins, Jae Haed, Ray Mckinnon, kim Dickens, Adiane Lenox
et Catherine Dyer, Production Broderick Hohson S —
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METHODE DE TRAVAIL —
o
o

5. ANALYSE D'UN LOGO

Projet 5 SCHEMA VISUEL DE L'ETUDE DU LOGO L'ANALYSE

Le re

ANALYSE D'UN LOGO

FOX

IMMOBILIER

FOX

IMMOBILIER

LA CONCLUSION
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6. PROCESSUS CREATIF

— V. 2022 Portefolio —
2. L'ANALYSE
Pour qui¢
Pour quoi?
Comment? 3. LE BRAINSTORMING
Quel prixe Noter toutes ses idées sans aucune

limite, puis les trier

6. LA REALISATION
Appliguer ses choix
Gérer les délais

Etre rigoureux

5. LA VALIDATION

1.LE BRIEF Présenter et défendre son
Ecouter la demande du travail.

client, comprendre ses 4. L'INSPIRATION Attendre la validation du client
besoins. :

Créer un visuel selon nos
inspirations, qu’est qui
marcherait bien?

V. 2022
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LES ARTS PLASTIQUES
8. EN MUSIQUE

7. AU MUSEE

idion
INVITATION

Metamonphe flage, et orientation....

4

Padpillon de nuit

12 juin au 15 200t 2021

Musée d'histoire naturelle Fribourg
MHNF
Chemin du Musée 6

1700 Fribourg @

D z::l':nm ﬁ ;;rsﬁ"i Lo \ g‘cllﬁlgztcumel pr:;helveltlal
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COULEURS, COULEURS

9. COLLECTION EDITORIALES

Arto Paasilinna

Le-LiEvre de
L Vatanen

Arto Paasilinna

La douce
Empoisonneu;e

N

Arto Paasilinna

La Foret des Renards

f‘i—_ ‘P“.” )

[}

Petits Sui(ic_les entre

-12 -

V. 2022

Portefolio

10. IN VINO VERITAS
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11. A TABLE

LE QUEBECOIS

CROQUE ODILE

DUTCH ROYAL

MEXICO LINDO
CERCLE POLAIRE

@ LE FORESTIER
LE JARDINIER

LE SAISONNIER

LE FRIBOURGEOIS

LE GERONIMO

TYPOGRAPHIE

UN GRECQUE A BOMBAY

@ LACADIEN

LE LONDONIEN

LE PIEMONTAIS

LACAPULCO TROPICAL

LE JAPONAIS BRANCHE

- 14 -

CHF 15,40

CHF 14.-

CHF 17.-

CHF 15,50

CHF 12,50

CHF 10,20

CHF 18,50

CHF 18.50.

CHF 14,50

CHF 22.-

CHF 25.-

W Spécialité du chef
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12. QUESTIONS- REPONSES

Rubrique Immobiliere

Investissement immobilier

Interview Pascal Rabl, directeur

chez Blue Immobilier SA, répond a nos questions.

Dans le cas ou je souhaite faire un
investissement immobilier, est-ce
que c'est plus intéressant d'ache-
ter une maison ou un apparte-
ment?

Lorsque vous achetez un bien
immobilier pour le mettre en
location, il y a plusieurs aspects qui
sont a prendre en compte. Dans les
principaux, on peut penser a la
plus-value sur du long terme, la
rentabilité de votre objet, les colits
d'entretiens et la facilité a trouver un
nouveau locataire.

Donc si on parle de la plus-value sur
long terme, c'est quasiment impos-
sible de faire une généralité. En effet
le marché immobilier est définit par
des facteurs économiques propres a
chaque région. Si I'on veut vraiment
trouver une différence entre les
appartements et les maisons, les
récentes études ont pu démontrer
que les prix des PPE varient plus
fortement que ceux des maisons
individuelles.

Si je me rappelle de notre discus-
sion de la semaine derniére, la
spéculation n'‘est pas l'attrait
principal pour les investissements
immobiliers. Nombre d' investis-
seurs recherchent plutét la sécuri-
té sur les revenus réguliers, c'est
exact?

Oui c'est ca. Limmobilier est une
valeur refuge parce que I'¢conomie
se porte plutdt bien de maniere
générale en Suisse, et les rende-
ments sont intéressants. Pour rester
sur les rendements dfailleurs, on
parlait de la préférence entre I'achat
d'une maison ou d'un appartement
pour de l'investissement. Les appar-
tements sont souvent plus intéres-
sants en terme de rendement. C'est
a dire que pour le méme prix d'achat
entre une maison et un apparte-
ment, le loyer que vous allez encais-
ser sera plus élevé pour votre appar-
tement. Donc d'un aspect purement
financier, retour sur investissement,
plutot appartement en PPE.

Rabl Pascal

Directeur chez Blue Immobilier SA

“"Limmobilier est une valeur refuge parce que
I'’économie se porte plutét bien de maniére
générale en Suisse, et les rendements sont

intéressants,,

Qu'est-ce qui se loue plus rapide-
ment actuellement? Plutét les
grandes surfaces ou les petites?

LLa demande actuelle est plutét pour
des appartements 2.5 pcs et 3.5
pcs, proche des centres, avec des
pieces a vivre assez spacieuses. Ca
se loue plus rapidement, mais les
locataires restent en moyenne
moins longtemps que dans un 4.5
pcs et plus. En effet, ceux-ci sont
plutét destinés a des familles qui
souhaitent la stabilité. C'est vrai que
les appartements plus petits sont
plutét destinés a des jeunes couples
ou des étudiants, qui restent donc
moins longtemps. Cela dit, ces
appartements conviennent aussi a
des couples a la retraite qui eux
souhaitent s'installer sur du long
terme.

Apres, comme on dit, c'est mieux de
ne pas mettre tous ses ceufs dans le
méme panier. Donc si vous avez un
budget assez conséquent, vous
pouvez aussi acheter plusieurs
petits appartements dans plusieurs-
régions différentes, et vous limiterez
aussi les risques.

Si je souhaite acheter un apparte-
ment pour le mettre a la location,
c'est mieux de choisir un neuf sur
plan ou déja existant?

[‘avantage d'un logement neuf, c'est
que vous aurez des garanties de
construction. Par ailleurs, comme
c'est neuf justement, et bien vous
étes normalement bon pour une

- 15 -

assez longue période avant d‘avoir
des frais d'entretiens. L'avantage
aussi c'est que votre logement
bénéficie des tendances actuelles
en terme de golts et d'aménage-
ment. Il sera donc plus facile a louer.

Est-ce qu'il y a des solutions pour
ceux qui voudraient faire un
investissement immobilier, mais
qui ne remplissent pas les critéres
pour se faire financer par une
banque?

Qui, vous avez ce qu'on appelle les
fonds immobiliers. En fait, c'est un
produit de placement financier, mais
qui investit uniquement dans des
projets immobiliers... Que ce soit des
immeubles d'habitations, commer-
ciaux, terrains, et autres. Donc c'est
comme si vous investissiez dans la
bourse, mais basé sur de l'immobi-
lier local. C'est donc assez sécuri-
taire, avec des rendements de
quelques pourcent. Ca vous permet
tout de méme d'investir si vous
navez que quelques milliers de
francs. Cela ne serait pas possible
avec uninvestissement direct! A part
si vous achetez un appartement
avec 5 ou 6 amis, mais la Ce sera

interview du 22/02/19 dans
I'émission « Tout s'explique »
sur Radio Chablais.

V. 2022
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COMPOSTITION

13. TAROT TYPOGRAPHIQUE

EQUILIBRE CONFLIT LEGERETE

DYNAMISME FRAGILITE

- 16 - - 17 -
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14. BANNIERE

A VENDRE
18 LOTS EN PPE

Imp. de Chantemerle 12

-du2,5pcesaub,5pces
- grands balcons

- lumineux

- parking souterrain

@ Gérance D&G.

— V. 2022

WEB

\Votre nouveau
lieu de vie ...

A VENDRE
18 LOTS EN PPE

Imp. de Chantemerle 12

du 2,5 pcesau 5, 5 pces
grands balcons|
lumineux|

parking souterrain

@,@ Gérang&DQGn

- 18 -
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A VENDRE
18 LOTS EN PPE
Imp. de Chantemerle 12 .' A 3 :
..-llulgpims
e
2 |'|_I|_[|
info@gerancedg.ch d@ﬁﬁangﬁ_gﬁgu 026 484 82 82
18 LOTS EN PPE
Toute typologie
Luminosité
ROSSENS = @@ Gérance D&G..

Imp. de Chantemerle 12

026 484 82 82

A VENDRE

18 LOTS EN PPE

Imp. de Chantemerle 12

- 19 -

Votre nouveau
lieu de vie ...
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MISE EN PAGE

I
O 16. CALENDRIER
®

15. TOURISME SUISSE

=t

. touristiques & traverg s
Les affiches 2 2 ooy
des meilleures affiches sulsses de |'n’“s!::°u‘5
1942 @ 1970 de

JANVIER O

ronraEs

— T
m.u\!,,‘,‘_;l','l‘.l!ll‘.
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AFFICHE
18. MOZART

17 EXPRIMEZ-VOUS

LES NOCES DE FIGARO

Waolfgang Amadeus Mozart

Direction

~
-
o]
Q
<
o
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IDENTITE VISUELLE

19.LOGOTYPE 20. IDENTITE VISUELLE

IDENTITE VISUELLE
CHARTE GRAPHIQUE

BIOCOSMIC

PROJET 20

- 24 - - 25 -
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'_ ICES Police du logo: Gill sans Regular taille 31 Police du slegan: SignPainter HouseScript Sermni Bald taille 18
I ACTERES Cette police est ronde et sobre et Cette police est douce et représente le
elle représente au misux la margque cite nature

ABCDEFGHI | KL M AE CDEF GHI JKLM
NOP QRS TUVWXYZ N OPQRST UV WXV Z
ABCDEFGHI )] KL M AB CODEFGHI!I JKLM
NOPQRSTUVW XYZ NWOPQRET UV WXV Z
abcdefghiijkI m e« b cde f ghiyj ktilm
n opqrs¢tuyvwXxyz no pgrdl wvwzxyz

- 26 - - 27 -
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Co

ILEURS

COULEUR DU LOGO

RVE : # 007559
CINC: C =89 M =2971=70 N=16

COULEUR DU TEXTE DU LOGO

RVB : # 7f5d00
CINC: C = 36 M = 50 3=100 N=38

COULEUR DU TEXTE DU SLOGAN

RVE : # b29ca3
CINC: C =284 M = 33 J=45 N=13

- 28 -
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POURQUOI CES COULEURS?

Dans la plupart des logo de cosmétique Bio, nous retrouvons une domi-
nance de la couleur VERTE.

Rappelons que cette couleur est le symbole de la nature et de l'environ-
nement, d'ol son utilisation pour les margues surfant sur la vague du
bio, du naturel cu de I'écologie.

Cette couleur traduit aussi la sérénité, la croissance, le bien-étre ot la
santé,

L'autre couleur dominante est le MARRON. Offrant un sentiment de sta-
bilite cette couleur a un cété rassurant. Le marron évogue aussi
|a terre, la nature et le retour aux sources.

- 29 -

V. 2022
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ESPACE VITALE ESPACE MINIMUM TAILLE MINIMALE
ET
TAILLE MINIMALE Le logo doit toujours aveirau minium un Le loga ne doit pas étre plus petite que 6 cm
espace équivalent de 2 de Bicosmic 3 sur & om pour des raisons de lisibilite,
gauche et droite et en haut et en bas, en par-
tant depuis la pointe de la plante pour le haut Pour les petits produits le logo sera dissocia
et la droite. du slogan et |a taille pourra &tre de 1 cm sur 1
cm
)
H fcm
1cm
F»‘.., | cm
BN R

Etiquettes petits

\ / BIOCOSMIC omilts

- 30 - - 31 -
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LUTILISATIONS UTILISATIONS INTERDITES UTILISATIONS AUTORISEES

NTERDITES

ET AUTORISES Le fonds doit rester dans des couleurs Le fonds doit rester dans des couleurs
claires. Le noir est a proscrire tout claires. Le beige, le blanc, et les teintes
comme le vert fonceé et marron fonce rosdes et vertes sont a privilégides.

déja présent dans le logo

BIOCOSMIC |

Meilleure assaciation

(

/A

BIOCOSMIC ;' BIOCOSMIC BIOCOSM

- 32 - - 33 -
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Papier en-téte

Enveloppes

_— V. 2022

ENVELOPPES

Le logo est place en haut & gauche
a 2 cm du bord gauche,

Mous rajoutons pour la touche élégance un petit rec-

tangle vert a gauche a 1cm du bas

Drecigr et Fosmation
Mte oo Blakda
1700 Eribsoung

- 34 -
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PAPIER EN-TETE

Le logo est place en haut a gauche
Aucune trame de fonds nest utilisée pour
unge questicn de sobrigte,

Mous rajoutons en pied-de page les coordon-
neées avec , a nouveau la ligne verte

RVE :#& 007559
CINC: C =89 M =25 3=T0 N=16

Pt 11 - bt v

)

P e [ U ey 4 S, b oy e b Tt e .
rad v sad i i s ! e

ey e YT G [ GRS MR e L e e
e e S v [ Y

b i e, imacharran tr 3y LT G T M R T
i Pl 1 ok T i 91 JOTI, o 710 Wil s (o (LD 0 [ o s
O a0, L, e L DT D L P e 0L P Dl (R
P B S FAMRHIE i DR, L o i P e 5 b O
o PR, G . B o (38 L TS I o] i B R P

i, i 3000, o et i b St et L St e e, (Ve P S
B b BT b O b, (M ] e S s e

T [ e g e e e R g [ ek b b,

ey TS A Cam o ke arrrd s v e e e T
Vorn wlamre ciey. purw 131

B R e LT ]

e
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DENTITE IDENTITE VISUELLE DE LA MARQUE
|

Mous allons utilisé tout d'abord le logo sur des supports
classiques comme

« une carte de visite

- Un papier en-téte

- des enveloppes

- une page d'accueil de site internet

SUPPORTS SUPPLEMENTAIRES

Une fois les supports classiques élaborés, nous nous pen-
cherons sur les gammes de produits cosmetigues avec
étiquettes ainsi gu'une gamme de savons et shampoing
solides.

Police Sans oublier |la gamme spéciale enfant, les paniers ca-
deaux.

Pour tous ces supports nous utiliserons une seul et méme , ,
police plutdt classique et agréable a la lecture il s'agit de Enfin nous pourrons nous penchez sur le maquillage.
Montserrat, de préférence de taille 10.

- 36 - - 37 -
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Carte de visite

_— V. 2022

RECTO

Le logo est placé au centre du coté recto de la
carte,

La trame de fond utilisée est le beaige clair

RWVE : # fefbf7
CINC:C=008M=169 I=378 N=0

Mous rajoutons une ligne verte par soucis de co-
hérence avec le reste de la gamme.

BIOCOSMIC

- 38 -
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VERSO

Ay verso, figurera les coordonnges suivantes:
- Téléphone

~ Mail

+ Site internet

Mous retrouvons la ligne verte,

BIOCOSMIC

EaE
S =]

-39 -
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PRODLNTS SOINS VISAGES LAITS CORPORELS
Le logo est placeé au centre du pro- Il'y a deux gammes:
duits avec une dimension de 1.5cm
surl5em. la premiére aux huiles essentielles

et la seconde aux plantes médicinales

[

- 40 - - 41 -
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PRODLUITS SAVONS CAMME ENFANTS
Le logo est placeé au centre d'un pe- LIn emballage simple et sobre avec de jolie
tite stiquette, en papier recycls, couleur pastel, Cette derniére comprend
Celle-ci est attache au savon avec un < un gel douche
cordon.,

+ UNe créme pour le corps
En fonction des parfurms des savons,
l'étiquette sera d'une certaine cou- ~un baume apaisant
leur toujours dans les teintes pastels.

a._‘j_".‘.; i .
|

L EEHY
|

: .
) 47 (&

u'-:u:rn'.l

= .
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PRODUITS COFFRET SPECIAL FETE CREME POUR LES MAINS
A proposar pour un event comme |a Avec le dessin d'une rose symbaoli-
féte des méres, avec deux produits sant lingrédient principale

complémentaires et une éponge.

e

ﬁ-’;.?;ja‘-
o

BISCOSMIC | ‘@,._‘s i f
J %f Fre=
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SITE INTERMET PAGE D'ACCUEIL

< "is hystper sxi dans b aal™ }
Le site internet séra un sile e-commerce qui sera composé
de 4 parties;

V & X
v . . = B

1. Les produits, avec le descriptif de chacun - R
2. Les promotions du moments
3. A propos afin de présenter la margue et son historique -
4. Contact (avec un formulaire) --"' L 5
Mous rajoutons le panier d'achat en ligne, auquel il faudra
rajouter les conditions de paiements et de livraisons. Ty

- 46 - - 47 -
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SIGNALETIQUE
22. AFFICHE TOURISTIQUES

21. AQUA PICTO

L/ANTENE
DU GIBLOUX

sauna Hammam jaccuzi

B B et e g St

B T

s e e v B
A AL R T 28
390 e et 3 . L 4 1
i s S TG AR 8 2T

Piscine Toilettes

e A o et s e

Espace nature Douche Massage

Espace détente Silence

- 48 - - 49 -



Portefolio —

- 50 -

_— V. 2022

LABBAYE
D'AUTERIVE

L s B e ot B
s Bt o e e o

Portefolio
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